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A go, on lit!

Une initiative portee par le PREL

=
=%



- AGO, ON LIT ! est un mouvement qui vise a promouvoir la lecture
pour le plaisir aupres des jeunes ages entre 14 et 20 ans.

* OBJECTIFS POURSUIVIS PAR LE MOUVEMENT
- Sensibiliser la clientele des 14-20 ans a I'importance de la lecture.

- Démontrer aux jeunes que la lecture est une activité Cool!
- Créer un engouement autour du plaisir de lire.

* Engager et accompagner le jeune et I'ensemble de la communauté
dans un mouvement positif de lecture.

* Impliquer les partenaires du milieu a participer au mouvement

2L
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A go, on lit! est une plate-forme web propulsée sur les réseaux
sociaux et dans les écoles par I'entremise d'influenceurs connus et
apprecies des jeunes de 14-20 ans.

* Les jeunes doivent se rendre sur www.agol.ca et cliquer sur
l'onglet Quiz

A gOI on ||t| * Un petit quiz de 5 questions ludiques est propose afin de découvrir
leur profil de lecteur.

Comment cela fonctionne?

- Des suggestions de livres sont ensuite proposées selon la
catégorie de lecteur.

- Des pastilles de goUt sont distribuées dans les bibliotheques
scolaires et municipales afin de les apposer sur les livres qui
correspondent a la catégorie.

- Durant la campagne, 5 livres par semaine et par catégorie sont
proposeés aux jeunes pour un total de 150 livres.
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A GO, ON LIT!

1'ere édition




Nos
influenceurs

15 OCTOBRE 2018
S5@7 au Cabaret BMO

A GO J}
[oN LiT]!

Les Influenceurs du
mouvement

Yannick DeMartino
Camille Felton
Frédérique Dufort
Julien Lacroix
Alicia Moffet


https://www.agol.ca/thematique/mains-moites/

Nos
influenceurs

#MULTIENTREPRENEUR

locaux
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https://app.frame.io/presentations/0d7481c9-2d3e-4230-8f18-fcd1a512f52d
https://app.frame.io/presentations/24fd59b0-60a0-4d1b-b035-9656e1b1b9eb
https://app.frame.io/presentations/9ef9a78f-4ef2-432a-82cd-6ef8b3a2e6d1
https://app.frame.io/presentations/ff62068c-db58-429a-947c-11f2b2a34265
https://app.frame.io/presentations/8fcfd73f-ec25-425d-b7d8-3c419a6d8c11

LANCEMENT
A GO, ON LIT!

15 OCTOBRE
2018

180 personnes présentes, un veritable succes !




LES PASTILLES
DE GOUT POUR
DECOUVRIR

LES LIVRES
PROPOSES

®

FOUINEUR
Frédérique Dufort

DESCRIPTION

Partage ton profil >

LE REVE DE SAM - FLORENCE CADIER

Entouré de ses parents et de Josh, son petit frére, Sam est un
gamin irréprochable. Pourtant, le jour od il s'assoit sur le
‘mauvais banc, dans un square, il se fait arréter par la police.
Car Sam est noir. Et, en 1952 dans le Sud des Etats-Unis, un
noir ne peut pas s'asseoir n'importe ol Plus tard, quand ses
parents ont assassiné pour avoir voulu voter, le jeune Sam
s'accroche & un réve : devenir juge pour combattre les lois
anti-noirs par la légalité... Folie ? Pas pour des hommes

uther King. A travers i ,
découvrez les étapes de la lutte non violente de Martin Luther
King pour les droits des Noirs aux Etats-Unis. Racontée
‘comme un témoignage vécu, Iistoire de Sam donne envie

de soulever

Tes suggestions de lecture

PARLES-MOI DU DEBARQUEMENT -
ISABELLE BOURNIER ET EMMANUEL
CHANU

Laisse-toi guider et découvre Fhistoire du débarquement de
Normandie, ses préparatifs secrets, lassaut sur les plages le
6 juin au matin et les premiers jours de la libération de la
France. Photos, affiches, objets illustrent un texte
pédagogique accompagné de jeux pour tester ses
connaissances.

Ce livre mintéresse >
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SITE WEB

Le site web
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https://www.agol.ca/

Equipe projet

. Matom communication (relations publiques, de presse et événements)
. Alkalim (création des vidéos pour les influenceurs et les ambassadeurs locaux, DA)
. Naj & co (création de l'univers visuel, du site internet, du contenu médias sociaux et +++)

*  Marie-Eve Rompré (photographe)

Equipe projet

. Emilie Caron (maquilleuse)
*  Association des bibliothéques publiques LLL
*  Comité aviseur: Nicole Grimard, Stéphane Legault, Fouad Bendifallah

. Comité des partenaires biblio constitué de toutes les bibliotheques publiques des
Laurentides, scolaires (secondaires) et Cégeps ainsi que le Réseau Biblio

° Equipe et partenaires du PREL
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Des resultats
Impressionnants

ON LIT|!



Julien Lacroix - Mains Moites Alicia Moffet - Echevelé

°AI’-¢.D|1LI| ndd OAGu,OnL(

Putds s Jwie Bosorewts T 21 coibee 20W Q. PR b Ao Borwwmtie (71 32 cebitee TOW. O

Tl e 20003 Mk earmatione fories ot au myibeeT T cartures & Fesariure ot 92 simes {ivade?

T e resconteas pest-dre dans b profd de lecher » Tne moltes + Tost comme Aca Nater, 53 comesponds slrmment au Seoff de lectsur
comyre Juber Lacod w fChovoid »

Pt b iz i S peur e Sl < Mg el tal Fai's b QUi Ut FCT pOur b SawTI 11D D ol cof

71 486 27 980 1815 622
Utilisateurs Vidéos Utilisateurs Vidéos
atteints visionnées atteints visionnées
588 82 50 23 2 8
J'aime  Commentaires Partages Jaime  Commentaires Partages

Des resultats

Improbable - Ray Junior Courtemanche Improbable - Mathieu Courtemanche

interessants Ta— -.

Pubdd par & De On 10 Tarertee 20 O

Lorsqa il Grai eefant, Ray Junior Courtemanche a découvert en

Wctiure un moyen de 2 \ivader ol Sapzee et Lo oo Lo Safan ce (n vie cle Jobn Steleciy @ marmes ls wis de Nty
© S

Viskonrm s viddo pour ws aurem ol Courtemanche, fondsteur et co-propriétare che Les Bartanes

334 to tafler una Rlaca de char dans ke monde cles tfairmes! On tirvdte & visorner & vicio pour décounrie § Guel paint b lectire 3 e

Pagw Ry Juavor Cosrvamanche un impact postit dans 5on percours!

3418 987 6 087 2233
Utilisateurs Vidéos Utilisateurs Vidéos
atteints visionnées atteints visionnées
65 17 11 153 25 37
Jaime  Commentaires Partages Jaime  Commentaires Partages
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Des resultats

interessants

Audience site web
Top 10 - Villes des utilisateurs

Montréal : 19.5%

Québec : 7%
Saint-Jérome : 6 %
Saint-Eustache: 5%
Laval : 4%
Sainte-Thérese : 3%
Blainville : 3%
Levis : 2%
Sherbrooke : 2%
Longueuil : 2%

Mont-Laurier: 2%

Systeme d’opérations

Mobile 45.46%
Desktop 37.52%
Tablette 17.02%
Navigateur

Chrome 39.47%
Safari 31%

Android webview 9.6%
Internet explorer 9%

Samsung internet 3.96%
Firefox 2.8%

Edge 2.7%

Opera 0.12%

gc.ca
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Des resultats

interessants

Page vues
Total
Jaccueil
fquiz
Jecheveles
/boho-romantice
/mains-maoites
/fouineur
Jtrouvez-vos-livres
/nos-ambassadeurs

Jsumaturels

12933
27%
26%
8%

7%

5%

4%

4%

3%

2%

Acquisition*

Direct

Référence

Social

Recherche organigue

Social
Facebook
Instagram
Instagram stories (16 oct)

Twitter

Quiz remplis

Référence

Journgl de Montréal
Instagram

Facebook

Tva Mouvelles

Biblio Ville de Blainville
Journal de Quebec
Tva Canoe

*Aquisition: lorsqu'un wisibeurs vienisur notre site web, de guelle fagon?

Total 10075
Québec 9335 T
Ontario 160 ¢ Ve
Mouveau Brunswick 35 -
Colombie Britannigue 30
Portée des vidéos Audience
Campagne 7.4K Femmes 80%
Sumaturels 10.8K Hommes 20%
Boho Romantico 3.5K 13-17 ans 11%
Fouineur 5.5K 18-24 &ns 39%
Main moites 68.7K 25-34 ans 31%
Echevelés 1.8K 35-44 ans 12%
Questions 11K 45-54 ans 5%
Total 99.7K
43%
42%
14%
0.11%
21%
20%
14%
13%
4%
3%
1%
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En preparation pour la
2¢ edition



Focus Group et

sondage

Le PREL a sondé environ 1000 jeunes de 14-20 ans dans les
Laurentides, sur I'intérét de ces derniers et leurs habitudes

lecture, par I'entremise de Focus Group et sondage complété sur

internet.

L'objectif de ce sondage: Obtenir un maximum d’informations sur
les jeunes afin que cette 2° édition réponde aux intéréts et besoins

de plus de jeunes.
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Quelles sont les trois applications que
tu utilises le plus sur ton téléphone?

\
&

= Instagram
= YouTube

= Snap Chat
= Messenger

= Facebook

Nomme-moi deux de tes passe-temps?

= Sport
= Jeux Vidéo

= Autres passe-temps
= Lire
m Télévision - Film - Série

La lecture pour toi, c'est...

= Un plaisir

= Une détente; une

s. éVaSiOn
= Difficile
= Une perte de temps

La lecture est-elle valorisée par les
gens de ton entourage ?

‘

= Oui, par mes parents

= Oui, par mes amis

= Oui, par mes parents et
amis

= Non, la lecture n’est pas

valorisée par les gens de
mon entourage

Comment te décris-tu comme lecteur?

= Grand lecteur
= Lecteur a mes heures
= Lecteur par nécessité

= Je lis le moins possible;
jen'aime pas lire

g

Lorsque tu lis par plaisir, quel genre de
lecture préferes-tu ?

Sh

= Bande dessinée et/ou
Manga
= Album /roman

= Journal et/ou Revue

= Magazine

Pourquoi selon toi les jeunes lisent moins ?
16 = Manque de temps
20 “'

= Manque d'intérét

= Parce que lire c'est
difficile

= Parce qu'un jeune qui lit ca
fait « geek »

= Parce que ¢a coute cher

(n]
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Lis-tu dans tes passe-temps?

= Jamais

= Presque jamais

= 1 fois par semaine

= 2 33 fois par semaine

= Tous les jours ou presque

Si je te dis que la lecture, il y en a partout (recettes, jeux vidéos,
posts et vidéos sur les réseaux sociaux, etc.) et que je te repose la
questions: lis-tu dans tes passe-temps?

107

= Jamais

= Presque jamais

= 1 fois par semaine

= 2 a3 fois par semaine

= Tous les jours ou presque

Lis-tu dans tes passe-temps ?

S
¢

= Jamais

= Presque jamais

= 1 fois par semaine

® 2 3 3 fois par semaine

= Tous les jours ou presque

Sije te dis que la lecture, il y en a partout (recettes,
jeux vidéos, posts ou vidéos sur les réseaux sociaux,
etc.) et que je te repose la question: lis-tu dans tes
passe-temps ?

= Jamais

= Presque jamais

= 1 fois par semaine

= 2 33 fois par semaine

= Tous les jours ou presque

=
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* Les intéréts seront davantage mis de I'avant.

- A chacun des livres suggérés seront ajoutés les 3 intéréts principaux

du livre afin que les jeunes puissent cibler davantage leur prochaine
lecture.

- _ * Le quiz sera modifie afin de correspondre encore mieux aux interéts
M Od |f| Cat|0n5 * Les influenceurs ne seront plus associés a une pastille de go0Ut, mais
bien a la promotion de I'ensemble de la campagne

pour I'an 2

- De nouveaux influenceurs et I'ajout de créateur de contenu

- Possibilité que d'autres régions se joignent a notre belle
campagne!




Questions?




